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4. Zaključak
1. Uvod

Anketno istraživanje sprovedeno je među stanovnicima ruralnog područja opštine Pljevlja s ciljem identifikovanja potencijala i potreba za razvoj seoskog turizma i ruralnog preduzetništva, sa posebnim fokusom na mlade i žene. Istraživanjem je obuhvaćeno ukupno 100 ispitanika iz 43 sela i naselja na području opštine Pljevlja. 

Prikupljeni podaci omogućili su uvid u socio-demografske karakteristike ispitanika, raspoložive resurse domaćinstava, zainteresovanost za razvoj seoskog turizma, prepreke sa kojima se suočavaju, potrebe za podrškom i edukacijom, kao i stavove o mogućnostima razvoja ruralnih područja u kontekstu pravedne tranzicije. 

Rezultati istraživanja predstavljeni su kroz analizu pojedinačnih pitanja iz upitnika, uz tabelarni prikaz odgovora i interpretaciju ključnih nalaza.

2. Metodologija istraživanja

2.1. Uzorak i ciljna grupa

Istraživanje je sprovedeno metodom anketiranja na uzorku od 100 ispitanika sa područja 43 sela i naselja opštine Pljevlja. Ciljna grupa definisana je u skladu sa projektnim zadatkom i zahtjevima navedenim u ponudi za sprovođenje anketnog istraživanja. Istraživanje je bilo usmjereno na stanovnike ruralnih područja opštine Pljevlja, sa posebnim fokusom na mlade i žene kao grupe koje imaju značajnu ulogu u razvoju seoskog turizma i ruralnog preduzetništva.

Prilikom odabira ispitanika vodilo se računa o teritorijalnoj zastupljenosti različitih sela i naselja, kao i o uključivanju ispitanika različite starosne dobi, obrazovnog nivoa i socio-ekonomskog statusa. Na taj način obezbijeđena je zastupljenost različitih perspektiva i iskustava stanovništva ruralnog područja opštine Pljevlja.

2.2. Prikupljanje podataka

Podaci su prikupljani od 25. jula do 20. avgusta 2026. godine kombinacijom više metoda komunikacije: neposrednim anketiranjem na terenu, telefonskim razgovorima, kao i putem digitalnih komunikacionih kanala (Viber i Messenger). Primjena različitih načina prikupljanja podataka omogućila je uključivanje ispitanika iz većeg broja sela i naselja, uključujući udaljenija ruralna područja.

Upitnik je sadržao pitanja o socio-demografskim karakteristikama ispitanika, raspoloživim resursima domaćinstava, zainteresovanosti za razvoj seoskog turizma, preprekama i potrebama za podrškom, kao i stavovima o mogućnostima razvoja ruralnih područja u kontekstu pravedne tranzicije.
2.3. Obrada i analiza podataka

Prikupljeni podaci obrađeni su primjenom metoda deskriptivne statistike. Za pojedina pitanja korišćene su frekvencije i procenti, dok su pitanja zasnovana na skalama analizirana kroz prosječne ocjene i raspodjelu odgovora. Kod pitanja sa mogućnošću višestrukog izbora zbir procenata može biti veći od 100%, dok su pitanja sa grananjem analizirana isključivo na validnoj bazi ispitanika kojima su bila namijenjena.

Istraživanje, obradu podataka i izradu izvještaja realizovao je Matije Zorić, master učitelj, sa iskustvom u sprovođenju istraživanja, obradi podataka i radu na projektima iz oblasti obrazovanja, ruralnog razvoja i lokalne zajednice.

3. Rezultati istraživanja

P1. Pol

	Pol
	Broj
	%

	Ženski
	70
	70%

	Muški
	30
	30%

	Ukupno
	100
	100%


Žene čine većinu ispitanika (70%), dok muškarci čine 30%. Struktura je ispoštovala zadatak istraživanje gdje su ciljna grupa žene i mladi.
P2. Starost

	Starosna grupa
	Broj
	%

	18-24 godine
	14
	14%

	25-34 godine
	31
	31%

	35-44 godine
	28
	28%

	45-54 godine
	13
	13%

	55 i više
	14
	14%

	Ukupno
	100
	100%


Ispitanici mlađi od 35 godina: 14 + 31 = 45 ispitanika (45%). Dakle, skoro polovina uzorka pripada grupi 18–34 godine. Najzastupljenija pojedinačna grupa je 25–34 godine (31%), a zatim 35–44 godine (28%).
P3. Naselje (selo)

Istraživanjem je obuhvaćeno 100 ispitanika iz 43 sela i naselja na području opštine Pljevlja. Najveći broj ispitanika je iz Odžaka (12), Borovice (7), Mijakovića (6), Šumana (5), Židovića, Vodoplava i Kosanice (po 4), dok je iz većeg broja drugih ruralnih naselja obuhvaćen po jedan ili dva ispitanika. Imajući u vidu široku teritorijalnu rasprostranjenost uzorka, može se zaključiti da je istraživanje obuhvatilo različite tipove ruralnih područja i omogućilo uvid u raznovrsne potrebe i potencijale lokalnog stanovništva.
P4. Status

	Status
	Broj
	%

	Zaposlen/a
	57
	57%

	Nezaposlen/a
	18
	18%

	Student/kinja
	9
	9%

	Poljoprivrednik/ca
	9
	9%

	Penzioner/ka
	7
	7%

	Ukupno
	100
	100%


Najveću grupu čine zaposleni – 57%. Nezaposleni čine 18%, dok su studenti i poljoprivrednici zastupljeni sa po 9%.

P5. Stepen obrazovanja

	Obrazovanje
	Broj
	%

	Srednja škola
	46
	46%

	Fakultet
	34
	34%

	Osnovna škola
	8
	8%

	Viša škola
	7
	7%

	Master ili više
	5
	5%


Najzastupljeniji su ispitanici sa: srednjom školom – 46% i fakultetom – 34%. 
P6. Kojim resursima raspolaže Vaše domaćinstvo?

Analiza odgovora pokazuje da anketirana domaćinstva raspolažu značajnim resursima koji mogu predstavljati osnovu za razvoj seoskog turizma i ruralnog preduzetništva. Najzastupljeniji su obradivo zemljište (49%) i livade (48%), dok značajan broj ispitanika posjeduje i pomoćne objekte (39%), stoku (35%), domaće prehrambene proizvode (29%) i voćnjake (28%). Tradicionalne seoske kuće i pašnjaci zastupljeni su kod po 24% ispitanika, dok 15% domaćinstava raspolaže šumom.

Dobijeni rezultati ukazuju na postojanje dobre resursne osnove za razvoj različitih oblika ruralnog turizma. Posebno se izdvajaju mogućnosti za razvoj agroturizma, gastronomske ponude zasnovane na domaćim proizvodima, kao i turističkih sadržaja koji turistima pružaju autentično iskustvo boravka na selu i upoznavanja tradicionalnog načina života.

Važno je naglasiti da većina domaćinstava raspolaže sa više različitih resursa istovremeno, što otvara prostor za kreiranje raznovrsnih i konkurentnih turističkih proizvoda. Takva kombinacija prirodnih, poljoprivrednih i infrastrukturnih kapaciteta predstavlja značajnu razvojnu prednost ruralnih područja opštine Pljevlja.

S druge strane, samo 10% ispitanika navelo je da ne raspolaže nijednim od ponuđenih resursa, što pokazuje da čak 90% anketiranih posjeduje određene kapacitete koji bi, uz odgovarajuću podršku i ulaganja, mogli biti uključeni u razvoj turističke ponude.

Rezultati potvrđuju da u ruralnim područjima opštine Pljevlja postoji značajan resursni potencijal za razvoj seoskog turizma, te da je fokus budućih aktivnosti potrebno usmjeriti na aktiviranje i valorizaciju postojećih kapaciteta kroz edukaciju, promociju i finansijsku podršku.

P7. Kojom djelatnošću ostvarujete najveći dio prihoda?

	Djelatnost
	Broj
	%

	Zaposlenje u javnom sektoru
	40
	40%

	Poljoprivreda/stočarstvo
	34
	34%

	Zaposlenje u privatnom sektoru
	10
	10%

	Penzija
	6
	6%

	Ostalo (kombinovani izvori prihoda)
	6
	6%

	Vlastiti biznis
	3
	3%

	Turizam
	1
	1%

	Ukupno
	100
	100%


Analiza izvora prihoda pokazuje da najveći broj ispitanika ostvaruje najveći dio prihoda iz zaposlenja u javnom sektoru (40%), dok je poljoprivreda i stočarstvo drugi najznačajniji izvor prihoda sa 34%. Ova dva izvora zajedno obezbjeđuju dominantan dio prihoda za gotovo tri četvrtine anketiranih domaćinstava.

Posebno je značajan podatak da više od trećine ispitanika ostvaruje najveći dio prihoda upravo iz poljoprivrede i stočarstva. Ovakav rezultat potvrđuje da ruralna područja opštine Pljevlja i dalje imaju snažnu poljoprivrednu osnovu, što predstavlja važan preduslov za razvoj seoskog turizma, agroturizma i ponude domaćih proizvoda.

Prihodi ostvareni kroz zaposlenje u privatnom sektoru zastupljeni su kod 10% ispitanika, dok po 6% ispitanika ostvaruje prihode kroz penziju ili kombinovane izvore prihoda. Kombinovani izvori prihoda pokazuju da dio domaćinstava istovremeno kombinuje poljoprivredu, zaposlenje i druge djelatnosti kako bi obezbijedio ekonomsku stabilnost, što je česta karakteristika ruralnih sredina.

Relativno mali broj ispitanika ostvaruje prihode kroz vlastiti biznis (3%), dok je turizam kao primarni izvor prihoda zastupljen kod svega 1% ispitanika. Ovaj podatak ukazuje da postojeći turistički potencijali još nijesu dovoljno ekonomski valorizovani i da postoji značajan prostor za razvoj turističkih aktivnosti kao dodatnog izvora prihoda.

Rezultati pokazuju da su javni sektor (40%) i poljoprivreda/stočarstvo (34%) dominantni izvori prihoda ruralnog stanovništva. Istovremeno, veoma nisko učešće turizma (1%) ukazuje da postoje značajni neiskorišćeni potencijali za razvoj seoskog turizma, koji bi mogao doprinijeti diversifikaciji prihoda domaćinstava i jačanju ruralne ekonomije. Ovo je zapravo vrlo jak nalaz za projekat, jer pokazuje da stanovništvo već posjeduje poljoprivrednu bazu (34%), a da turizam gotovo da ne učestvuje u prihodima, što opravdava potrebu za ulaganjem u razvoj ruralnog turizma. 

P8. Da li biste bili zainteresovani da se bavite seoskim turizmom?

	Odgovor
	Broj
	%

	Da
	21
	21%

	Možda
	42
	42%

	Ne
	37
	37%

	Ukupno
	100
	100%


Najveća grupa ispitanika je odgovorila „Možda“ – 42%. Zajedno:

· Da + Možda = 63 ispitanika (63%) 

· Ne = 37 ispitanika (37%) 
Više od tri petine ispitanika (63%) ne odbacuje mogućnost bavljenja seoskim turizmom: 21% je zainteresovano, dok je 42% neodlučno i odgovorilo je „možda“. Grupa „Možda“ predstavlja prostor za djelovanje kroz finansijsku podršku, obuke, infrastrukturu, promociju i druge mjere.

P9. Da li Vaše domaćinstvo trenutno ima uslove za razvoj seoskog turizma?

	Odgovor
	Broj
	%

	Da
	15
	15%

	Djelimično
	48
	48%

	Ne
	37
	37%

	Ukupno
	100
	100%


Samo 15% ispitanika smatra da njihovo domaćinstvo već sada ima uslove za razvoj seoskog turizma. Međutim, čak 48% smatra da ima djelimične uslove. To znači: Da + Djelimično = 63 ispitanika, odnosno 63%. Istovremeno, 37% smatra da nema uslove.
P10. Šta biste mogli ponuditi turistima?

P10 je pitanje sa više mogućih odgovora, a prema grananju samo za ispitanike koji su na P9 odgovorili „Da“ ili „Djelimično“. 
· P9 „Da“ = 15 

· P9 „Djelimično“ = 48 

· ukupno P10 = 63 ispitanika 
	Šta bi mogli ponuditi
	Broj
	% od 63

	Boravak u prirodi
	43
	68,3%

	Domaću hranu
	43
	68,3%

	Šetnje
	31
	49,2%

	Degustaciju domaćih proizvoda
	30
	47,6%

	Učešće u poljoprivrednim poslovima
	27
	42,9%

	Smještaj
	18
	28,6%

	Tradicionalne običaje
	12
	19,0%

	Lovni/ribolovni turizam
	4
	6,3%

	Lokalni proizvodi/suveniri
	2
	3,2%


Pošto je bilo moguće izabrati više odgovora, zbir procenata je veći od 100%.

Rezultati pokazuju da ispitanici najveći potencijal za razvoj turističke ponude vide u domaćoj hrani i boravku u prirodi, koje je navelo po 68,3% ispitanika. Ovakvi rezultati potvrđuju da lokalno stanovništvo razvoj seoskog turizma prvenstveno povezuje sa prirodnim resursima i tradicionalnim načinom života, a manje sa klasičnim turističkim sadržajima.

Skoro polovina ispitanika navodi šetnje (49,2%) i degustaciju domaćih proizvoda (47,6%), dok značajan broj ispitanika ističe i učešće u poljoprivrednim poslovima (42,9%). Ovi rezultati ukazuju da domaćinstva najveću razvojnu šansu vide u iskustvenom i agroturizmu, gdje posjetioci mogu aktivno učestvovati u svakodnevnim aktivnostima na gazdinstvu i upoznati tradicionalni način života.

Smještaj je navelo svega 28,6% ispitanika, što pokazuje da većina domaćinstava trenutno ne raspolaže kapacitetima za pružanje usluga smještaja ili ne vidi smještaj kao osnovni element svoje buduće turističke ponude. Ovaj nalaz ukazuje da razvoj ruralnog turizma ne treba posmatrati isključivo kroz smještajne kapacitete, već kroz širi spektar sadržaja i iskustava.

Tradicionalni običaji (19,0%), lovni i ribolovni turizam (6,3%) i lokalni proizvodi i suveniri (3,2%) znatno su rjeđe zastupljeni. Posebno mali broj odgovora vezanih za lokalne proizvode i suvenire može ukazivati na još uvijek nedovoljno razvijenu svijest o mogućnostima njihove turističke valorizacije.

Domaćinstva najveći potencijal razvoja seoskog turizma vide u domaćoj hrani, boravku u prirodi, šetnjama i autentičnim iskustvima života na selu. Rezultati pokazuju da se buduća turistička ponuda ruralnih područja Pljevalja može zasnivati prvenstveno na prirodnim resursima, gastronomiji i agroturizmu, dok je smještaj trenutno manje zastupljen segment turističke ponude.
P11. Da li biste registrovali turističko domaćinstvo?

Pitanje je analizirano samo za ispitanike koji su na prethodno pitanje naveli da njihovo domaćinstvo ima postojeće ili djelimične uslove za razvoj seoskog turizma. Takvih ispitanika bilo je ukupno 63.

	Odgovor
	Broj
	%

	Da
	28
	44,4%

	Možda
	32
	50,8%

	Ne
	3
	4,8%

	Ukupno
	63
	100%


Rezultati pokazuju visok nivo spremnosti za formalno uključivanje u turističku djelatnost među domaćinstvima koja već posjeduju određene uslove za razvoj seoskog turizma. Gotovo polovina ispitanika (44,4%) navodi da bi registrovala turističko domaćinstvo, dok dodatnih 50,8% nije potpuno odlučno, ali ne odbacuje tu mogućnost. Samo 4,8% ispitanika navodi da ne bi registrovalo turističko domaćinstvo.

Posebno je značajan podatak da čak 95,2% ispitanika (odgovori „Da“ i „Možda“) iskazuje spremnost ili potencijalnu spremnost za registraciju turističkog domaćinstva. Ovaj rezultat ukazuje na postojanje značajnog razvojnog potencijala među ruralnim domaćinstvima, koji bi se mogao aktivirati kroz finansijsku podršku, edukacije, mentorstvo i institucionalnu podršku.

Većina domaćinstava koja posjeduju postojeće ili djelimične uslove za razvoj seoskog turizma spremna je ili potencijalno spremna da registruje turističko domaćinstvo, što potvrđuje postojanje široke baze budućih nosilaca ruralnog turizma u opštini Pljevlja.
P12. Koliko su sljedeći faktori prepreka razvoju Vašeg domaćinstva?

Validna baza: N = 64 ispitanika (Pitanje je analizirano samo za ispitanike kojima je, prema grananju ankete, bilo namijenjeno.) Ispitanici su ocjenjivali intenzitet pojedinih prepreka na skali od 1 do 5, gdje ocjena 1 označava da faktor nije prepreka, a ocjena 5 da predstavlja veoma veliku prepreku.

Rezultati pokazuju da se nedostatak finansijskih sredstava jasno izdvaja kao najizraženija prepreka razvoju domaćinstava. Prosječna ocjena ovog faktora iznosi 3,41, dok ga je 43,8% ispitanika ocijenilo ocjenom 4 ili 5, odnosno kao veliku ili veoma veliku prepreku.

Ostale prepreke imaju osjetno niže prosječne ocjene. Na drugom mjestu nalazi se administracija sa prosječnom ocjenom 2,91, zatim nedovoljna promocija (2,81), nedostatak znanja (2,66) i loši putevi (2,55).
Posebno je značajno da je gotovo polovina ispitanika (43,8%) ocijenila nedostatak novca ocjenama 4 ili 5, dok je kod svih ostalih prepreka udio visokih ocjena znatno manji i kreće se između 21,9% i 26,6%. Ovakvi rezultati pokazuju da ispitanici najveći problem ne vide u nedostatku resursa ili interesovanja, već prije svega u ograničenim finansijskim mogućnostima za pokretanje ili unapređenje aktivnosti vezanih za ruralni turizam.
Nedostatak finansijskih sredstava predstavlja najznačajniju prepreku razvoju domaćinstava i ruralnog turizma u opštini Pljevlja. Rezultati ukazuju da bi finansijska podrška, grantovi i povoljni izvori finansiranja mogli imati najveći efekat na aktiviranje postojećih potencijala ruralnih domaćinstava.
P13. Koja bi Vam podrška bila najkorisnija?

Baza od 63 ispitanika. Mogućnost višestrukog izbora, zbog čega zbir procenata prelazi 100%. 
	Oblik podrške
	Broj
	% od N=63

	Bespovratna finansijska podrška (grant)
	49
	77,8%

	Povoljni krediti
	25
	39,7%

	Marketing i promocija
	19
	30,2%

	Mentorstvo
	16
	25,4%

	Oprema
	13
	20,6%

	Obuka
	13
	20,6%

	Registracija domaćinstva
	10
	15,9%


Rezultati pokazuju da ispitanici najveću potrebu iskazuju za bespovratnom finansijskom podrškom (grantovima), koju je kao najkorisniji oblik pomoći označilo čak 77,8% ispitanika. Ovaj nalaz direktno potvrđuje rezultate pitanja P12, gdje je nedostatak finansijskih sredstava identifikovan kao najizraženija prepreka razvoju domaćinstava.

Na drugom mjestu nalaze se povoljni krediti (39,7%), što dodatno potvrđuje da su finansijska sredstva ključni preduslov za pokretanje ili unapređenje aktivnosti u oblasti seoskog turizma.

Pored finansijske podrške, značajan broj ispitanika smatra korisnim marketing i promociju (30,2%), što ukazuje na potrebu za jačom vidljivošću lokalne turističke ponude i boljim pristupom tržištu. Takođe, četvrtina ispitanika navodi mentorstvo (25,4%), što pokazuje potrebu za stručnom podrškom i praktičnim savjetima u procesu razvoja turističkih proizvoda i usluga.

Nešto manje ispitanika izdvojilo je opremu (20,6%) i obuke (20,6%), dok je registracija domaćinstva (15,9%) najrjeđe biran oblik podrške. Ovakav raspored odgovora sugeriše da ispitanici administrativne procedure ne doživljavaju kao glavni problem, već da prioritet daju obezbjeđivanju finansijskih sredstava i tržišnoj podršci.

Finansijska podrška predstavlja ubjedljivo najvažniju potrebu ispitanika. Više od tri četvrtine ispitanika (77,8%) navodi grantove, a gotovo 40% povoljne kredite kao najkorisnije oblike podrške. Rezultati ukazuju da bi programi bespovratnih sredstava, uz mjere promocije i mentorstva, mogli imati najveći efekat na razvoj seoskog turizma i ruralnog preduzetništva u opštini Pljevlja. 

Metodološka napomena: P13 je analizirano na validnoj bazi od 63 ispitanika, odnosno samo među ispitanicima koji su na pitanju P9 odgovorili „Da“ ili „Djelimično“. 
P14. Ukoliko bi se organizovale besplatne obuke, koje biste pohađali?

Validna baza: N = 63 ispitanika (Pitanje je analizirano samo za ispitanike kojima je, prema grananju ankete, bilo namijenjeno. Moguć je izbor više odgovora, pa zbir procenata prelazi 100%.) 
	Oblast obuke
	Broj odgovora
	% od N=63

	Seoski turizam
	53
	84,1%

	Preduzetništvo
	23
	36,5%

	Digitalni marketing
	17
	27,0%

	Pisanje projekata
	16
	25,4%

	Ne bih pohađao/la nijednu obuku
	16
	25,4%

	Al alati
	6
	9,5%


Rezultati pokazuju veoma izraženo interesovanje ispitanika za dodatno obrazovanje u oblasti seoskog turizma. Čak 84,1% ispitanika navelo je da bi pohađalo obuku iz oblasti seoskog turizma, što ovu temu čini ubjedljivo najtraženijim oblikom edukacije među ispitanicima. Ovakav rezultat potvrđuje postojanje značajnog interesovanja za razvoj turističkih aktivnosti, ali i potrebu za sticanjem praktičnih znanja i vještina potrebnih za bavljenje ovom djelatnošću. 

Značajan broj ispitanika iskazao je interesovanje za preduzetništvo (36,5%), dok su digitalni marketing (27,0%) i pisanje projekata (25,4%) takođe prepoznati kao važne oblasti za unapređenje znanja. Ovi rezultati ukazuju da ispitanici, pored sticanja stručnih znanja iz oblasti turizma, prepoznaju potrebu za razvojem poslovnih i promotivnih vještina koje mogu doprinijeti boljem plasmanu proizvoda i usluga na tržištu. 

Interesovanje za AI alate (9,5%) je znatno manje u odnosu na ostale oblasti, što može ukazivati na još uvijek ograničenu upoznatost stanovništva sa mogućnostima njihove primjene u turizmu i preduzetništvu. 

Posebno je važno istaći da je 25,4% ispitanika navelo da ne bi pohađalo nijednu od ponuđenih obuka, što ukazuje da određeni dio stanovništva ne prepoznaje potrebu za dodatnim edukacijama ili se suočava sa drugim ograničenjima poput nedostatka vremena, starosne dobi ili nezainteresovanosti za uključivanje u turističke aktivnosti. 

Obuke iz oblasti seoskog turizma predstavljaju ubjedljivo najtraženiji vid edukacije među ispitanicima (84,1%), što potvrđuje postojanje izraženog interesovanja za razvoj ruralnog turizma. Istovremeno, značajan interes za preduzetništvo, digitalni marketing i pisanje projekata ukazuje na potrebu za sveobuhvatnim programom jačanja kapaciteta lokalnog stanovništva
P15. Koliko biste koristili AI alate za promociju domaćinstva?

Validna baza: N = 63 ispitanika

	Pokazatelj
	Vrijednost

	Prosječna ocjena
	2,98

	Broj ocjena 4-5
	21

	% ocjena 4-5
	33,3%


Rezultati pokazuju umjeren nivo spremnosti ispitanika za korišćenje AI alata u promociji domaćinstava i turističke ponude. Prosječna ocjena iznosi 2,98, što ukazuje da ispitanici za sada imaju rezervisan, ali ne i negativan stav prema primjeni vještačke inteligencije.

Trećina ispitanika (33,3%) dodijelila je ocjene 4 ili 5, što znači da postoji značajna grupa stanovništva spremna da aktivnije koristi AI alate u poslovanju i promociji. Istovremeno, veliki broj ispitanika dao je niže ocjene, što ukazuje na potrebu za dodatnim informisanjem i edukacijom o mogućnostima primjene savremenih digitalnih tehnologija u ruralnom turizmu.

Iako interesovanje za AI alate još nije na nivou interesovanja za obuke iz seoskog turizma ili preduzetništva, trećina ispitanika pokazuje visok nivo spremnosti za njihovu upotrebu. To ukazuje da AI alati mogu predstavljati značajan razvojni potencijal, posebno ukoliko budu uključeni u buduće programe obuke i digitalne promocije ruralnog turizma.
P16. Za šta biste koristili AI?

Rezultati pokazuju da ispitanici najveći potencijal AI alata vide u aktivnostima vezanim za promociju i komunikaciju. Najčešće navedena namjena odnosi se na upravljanje društvenim mrežama (41,3%), što ukazuje da ispitanici prepoznaju značaj digitalnog marketinga za promociju turističke ponude i privlačenje posjetilaca.

Vrlo visoko su rangirani i komunikacija sa turistima (39,7%), obrada fotografija (38,1%) i izrada video sadržaja (36,5%). Ovi rezultati pokazuju da ispitanici AI prvenstveno povezuju sa promocijom i predstavljanjem domaćinstava, lokalnih proizvoda i turističkih sadržaja.

Oko trećine ispitanika navodi pisanje tekstova (31,7%) i prevođenje sadržaja (31,7%) kao potencijalne načine korišćenja AI alata. To ukazuje da ispitanici prepoznaju mogućnost primjene vještačke inteligencije u pripremi promotivnih materijala, komunikaciji sa gostima i prilagođavanju sadržaja različitim tržištima.
Ispitanici AI alate prvenstveno vide kao sredstvo za digitalnu promociju i komunikaciju sa turistima. Najveće interesovanje iskazano je za korišćenje AI u upravljanju društvenim mrežama, komunikaciji sa gostima, obradi fotografija i izradi video sadržaja, što potvrđuje potrebu za obukama usmjerenim na digitalni marketing i promociju ruralnog turizma. 

P17. Smatrate li da bi razvoj seoskog turizma značajno povećao prihode Vašeg domaćinstva?

Validna baza: N = 63 ispitanika (Pitanje je analizirano samo za ispitanike kojima je, prema grananju ankete, bilo namijenjeno.) 
	Pokazatelj
	Vrijednost

	Prosječna ocjena
	3,59

	Prosječna ocjena 4-5
	28

	% ocjena 4-5
	44,4%


Rezultati pokazuju da ispitanici uglavnom vjeruju da bi razvoj seoskog turizma mogao doprinijeti povećanju prihoda njihovih domaćinstava. Prosječna ocjena iznosi 3,59 na skali od 1 do 5, što ukazuje na pretežno pozitivan stav prema ekonomskim efektima razvoja ruralnog turizma.

Gotovo polovina ispitanika (44,4%) dodijelila je ocjene 4 ili 5, odnosno izrazila visok stepen uvjerenja da bi razvoj seoskog turizma imao pozitivan uticaj na prihode domaćinstva. Istovremeno, najveći broj ispitanika dao je ocjenu 3 (49,2%), što pokazuje da značajan dio stanovništva prepoznaje potencijal turizma, ali još uvijek nije potpuno siguran u njegov stvarni ekonomski efekat.

Veoma mali broj ispitanika iskazao je negativan stav, što potvrđuje da među anketiranim stanovništvom postoji široko rasprostranjeno uvjerenje da ruralni turizam može predstavljati važan dodatni izvor prihoda i ekonomskog razvoja ruralnih područja.

Rezultati ukazuju da ispitanici prepoznaju seoski turizam kao značajnu razvojnu priliku za povećanje prihoda domaćinstava. Visoka prosječna ocjena (3,59) i činjenica da 44,4% ispitanika daje ocjene 4 ili 5 potvrđuju pozitivan odnos lokalnog stanovništva prema ekonomskim koristima razvoja ruralnog turizma.
P18. Zašto smatrate da Vaše domaćinstvo nema uslove?

Validna baza: N = 37 ispitanika. Mogućnost višestrukog odgovora, zbog čega zbir procenata prelazi 100%. 
	Razlog
	Broj
	% od N=37

	Nemam novca
	20
	54,1%

	Nisam zainteresovan/na
	19
	51,4%

	Nemam objekat
	17
	45,9%

	Nemam vremena
	14
	37,8%

	Loša infrastruktura
	11
	29,7%

	Starost
	2
	5,4%


Rezultati pokazuju da ispitanici koji smatraju da njihovo domaćinstvo nema uslove za razvoj seoskog turizma kao najčešće razloge navode nedostatak finansijskih sredstava (54,1%) i nezainteresovanost za bavljenje turizmom (51,4%). Ovi podaci ukazuju da prepreke nijesu isključivo materijalne prirode, već da kod dijela stanovništva postoji i nedovoljna motivacija za uključivanje u turističke aktivnosti. 

Značajan broj ispitanika navodi da nema odgovarajući objekat (45,9%), dok 37,8% smatra da nema dovoljno vremena za bavljenje turizmom. Ovi rezultati ukazuju da dio domaćinstava raspolaže određenim resursima, ali nema adekvatne kapacitete ili mogućnosti za razvoj turističke ponude. 

Loša infrastruktura (29,7%) takođe predstavlja važnu prepreku, ali je manje izražena od finansijskih i organizacionih ograničenja. Kao razlog se znatno rjeđe navodi starost (5,4%), što pokazuje da većina ispitanika prepreke vidi prije svega u ekonomskim i organizacionim faktorima. 
Najveći broj ispitanika kao razlog navodi nedostatak novca, ali gotovo jednako često i nezainteresovanost za bavljenje turizmom. Rezultati sugerišu da razvoj seoskog turizma zahtijeva ne samo finansijsku podršku, već i dodatnu promociju, motivisanje stanovništva i jačanje svijesti o mogućnostima koje ruralni turizam može donijeti lokalnim domaćinstvima.
P19. Da li biste razmotrili pokretanje turizma ukoliko biste dobili podršku?

Validna baza: N = 37 ispitanika (Pitanje je analizirano samo za ispitanike koji su na P9 odgovorili da njihovo domaćinstvo nema uslove za razvoj seoskog turizma.) 

Rezultati pokazuju da je gotovo polovina ispitanika (48,6%) navela da ne bi razmotrila pokretanje turističke djelatnosti čak ni u slučaju dobijanja podrške. Ovaj rezultat ukazuje da kod dijela stanovništva postoje ograničenja koja prevazilaze finansijske i organizacione prepreke, uključujući nedostatak interesovanja, vremena ili drugih ličnih okolnosti. 

Istovremeno, više od trećine ispitanika (35,1%) nije sigurno i odgovorilo je sa „Možda“. Ova grupa predstavlja značajan razvojni potencijal, jer bi kroz adekvatnu finansijsku podršku, edukacije, mentorstvo i promociju mogla biti motivisana da se uključi u aktivnosti seoskog turizma. 

Pozitivan odgovor dalo je 16,2% ispitanika, koji navode da bi uz odgovarajuću podršku razmotrili pokretanje turističke djelatnosti. Iako ovaj procenat nije visok, zajedno sa grupom neodlučnih pokazuje da više od polovine ispitanika ipak nije potpuno zatvoreno prema mogućnosti uključivanja u seoski turizam. 

Iako gotovo polovina ispitanika trenutno ne bi razmotrila pokretanje turističke djelatnosti, značajan broj neodlučnih ispitanika (35,1%) ukazuje na postojanje potencijala za aktiviranje dodatnih domaćinstava kroz ciljane mjere podrške, edukaciju i promociju mogućnosti koje pruža seoski turizam.
P20. Da li ste upoznati sa pojmom Pravedna tranzicija?

	Odgovor
	Broj
	%

	Djelimično
	48
	48%

	Da
	31
	31%

	Ne
	21
	21%

	Ukupno
	100
	100 %


Rezultati pokazuju da većina ispitanika ima određeni nivo upoznatosti sa pojmom Pravedna tranzicija, ali da je poznavanje ove teme i dalje djelimično i nedovoljno jasno definisano. Najveći broj ispitanika (48,0%) navodi da je sa pojmom upoznat samo djelimično, što ukazuje da su za koncept čuli, ali da nemaju dovoljno informacija o njegovom značenju, ciljevima i mogućnostima koje može donijeti lokalnoj zajednici. 

Trećina ispitanika (31,0%) navodi da je upoznata sa pojmom Pravedna tranzicija, dok petina ispitanika (21,0%) ističe da uopšte nije upoznata sa ovim konceptom. Ovakvi rezultati ukazuju da među stanovništvom postoji početni nivo informisanosti, ali i značajan prostor za dodatnu edukaciju i promociju tema koje se odnose na pravednu tranziciju, održivi razvoj, ruralno preduzetništvo i nove razvojne mogućnosti za lokalnu zajednicu. 

Posebno je značajno što čak 79,0% ispitanika navodi da je sa pojmom upoznato makar djelimično. To predstavlja dobru osnovu za realizaciju budućih edukativnih aktivnosti i projekata usmjerenih na informisanje građana o mogućnostima koje proces pravedne tranzicije može pružiti ruralnim područjima opštine Pljevlja. 

P21. Ruralni turizam može postati jedan od glavnih razvojnih pravaca Pljevalja

	Pokazatelj
	Vrijednost

	Prosječna ocjena
	3,69

	Broj ocjena 4-5
	57

	% ocjena 4-5
	57%


Rezultati pokazuju da ispitanici uglavnom imaju pozitivan stav prema potencijalu ruralnog turizma kao razvojne šanse za opštinu Pljevlja. Prosječna ocjena od 3,69 ukazuje na pretežno slaganje sa tvrdnjom da ruralni turizam može postati jedan od važnih razvojnih pravaca lokalne zajednice. 

Više od polovine ispitanika (57,0%) dodijelilo je ocjene 4 ili 5, što pokazuje visok nivo podrške razvoju ruralnog turizma. Istovremeno, najveći broj ispitanika dao je ocjene 3 i 4, što ukazuje da dio stanovništva prepoznaje potencijal ruralnog turizma, ali smatra da je za njegov puni razvoj potrebno dodatno ulaganje u infrastrukturu, promociju i podršku domaćinstvima. 

Većina ispitanika smatra da ruralni turizam ima potencijal da postane jedan od značajnijih razvojnih pravaca opštine Pljevlja. Visoka prosječna ocjena (3,69) i 57,0% ocjena 4 i 5 potvrđuju postojanje pozitivnog stava lokalnog stanovništva prema razvoju ruralnog turizma i njegovom doprinosu ekonomskom razvoju ruralnih područja. 

P22. Mladi imaju dovoljno mogućnosti da ostanu da žive i rade na selu?
Raspodjela odgovora
	Ocjena
	Broj
	%

	1
	19
	19%

	2
	32
	32%

	3
	32
	32%

	4
	11
	11%

	5
	6
	6%

	Ukupno
	100
	100%


Rezultati pokazuju da ispitanici uglavnom ne smatraju da mladi imaju dovoljno mogućnosti da ostanu da žive i rade na selu. Prosječna ocjena iznosi svega 2,53, što predstavlja jedan od najnižih prosjeka među stavovima obuhvaćenim istraživanjem. 

Više od polovine ispitanika (51,0%) dodijelilo je ocjene 1 ili 2, čime izražava neslaganje sa tvrdnjom da postoje adekvatni uslovi za ostanak mladih u ruralnim područjima. Istovremeno, samo 17,0% ispitanika daje ocjene 4 ili 5, odnosno smatra da mladi imaju dovoljno mogućnosti za život i rad na selu. 

Ovakvi rezultati ukazuju na izraženu percepciju problema depopulacije ruralnih područja i nedostatka ekonomskih i razvojnih prilika za mlade. Nalaz je u skladu sa odgovorima iz otvorenih pitanja, gdje ispitanici često navode odlazak mladih, nedostatak radnih mjesta, slabu infrastrukturu i ograničene mogućnosti za razvoj biznisa kao ključne izazove ruralnih sredina.

Ispitanici pretežno smatraju da mladi nemaju dovoljno mogućnosti da ostanu da žive i rade na selu. Niska prosječna ocjena (2,53) i svega 17,0% ocjena 4–5 ukazuju da je stvaranje novih ekonomskih prilika, podrška preduzetništvu i razvoj ruralnog turizma važno pitanje za zadržavanje mladog stanovništva u ruralnim područjima opštine Pljevlja.
P23. Žene imaju dovoljno podrške za pokretanje sopstvenog biznisa?
Raspodjela odgovora
	Ocjena
	Broj
	%

	1
	27
	27,0%

	2
	29
	29,0%

	3
	35
	35%

	4
	4
	4%

	5
	5
	5%

	Ukupno
	100
	100%


Rezultati pokazuju da ispitanici uglavnom smatraju da žene nemaju dovoljno podrške za pokretanje sopstvenog biznisa. Prosječna ocjena od 2,31 predstavlja najnižu vrijednost među dosad analiziranim tvrdnjama, što ukazuje na izraženu percepciju nedovoljne podrške ženama u preduzetništvu. 

Više od polovine ispitanika (56,0%) dodijelilo je ocjene 1 ili 2, izražavajući neslaganje sa tvrdnjom da žene imaju dovoljno podrške. Samo 9,0% ispitanika dalo je ocjene 4 ili 5, odnosno smatra da je postojeća podrška ženama zadovoljavajuća. 

Najveći broj ispitanika odabrao je srednju ocjenu 3 (35,0%), što pokazuje da dio stanovništva prepoznaje određene oblike podrške, ali ih ne smatra dovoljnim za ozbiljniji razvoj ženskog preduzetništva. Ovakav nalaz potvrđuje značaj mjera usmjerenih ka ekonomskom osnaživanju žena, finansijskoj podršci, mentorstvu i edukaciji za pokretanje i razvoj biznisa u ruralnim područjima. 

Ispitanici u velikoj mjeri smatraju da žene nemaju dovoljno podrške za pokretanje sopstvenog biznisa. Niska prosječna ocjena (2,31) i samo 9,0% ocjena 4–5 ukazuju na potrebu jačanja finansijske, institucionalne i savjetodavne podrške ženama u ruralnim područjima opštine Pljevlja.
P24. Kako ocjenjujete stanje infrastrukture u vašem naselju?

Validna baza: N = 100 ispitanika
	Element infrastrukture
	Prosječna ocjena

	Putevi
	3,12

	Vodosnabdijevanje
	3,06

	Signal mobilne mreže
	2,76

	Internet
	2,68

	Turistička signalizacija
	2,44


Rezultati pokazuju da ispitanici nijedan od ponuđenih infrastrukturnih elemenata ne ocjenjuju izrazito visokim ocjenama, što ukazuje na potrebu za daljim unapređenjem infrastrukture u ruralnim područjima opštine Pljevlja. Najbolje su ocijenjeni putevi (3,12) i vodosnabdijevanje (3,06), dok su niže ocjene dobili signal mobilne mreže (2,76) i internet konekcija (2,68). Najslabije je ocijenjena turistička signalizacija (2,44).

Iako su putevi dobili najvišu prosječnu ocjenu, rezultati ne ukazuju na potpuno zadovoljavajuće stanje putne infrastrukture. Razgovori sa ispitanicima i komentari u anketi pokazuju da je jedan od ključnih problema nedostatak putokaza prema mnogim selima i zaseocima. Na velikom broju raskrsnica i skretanja ne postoje oznake koje bi posjetioce usmjeravale prema ruralnim naseljima, što otežava pristup potencijalnim turističkim destinacijama i smanjuje njihovu vidljivost.

Posebno je važno naglasiti da je problem izraženiji u udaljenijim selima i zaseocima, dok su naselja smještena uz magistralne i regionalne saobraćajnice uglavnom bolje označena i lakše dostupna. Nedostatak putokaza predstavlja prepreku ne samo za razvoj turizma, već i za svakodnevnu dostupnost pojedinih ruralnih područja.

Najnižu ocjenu dobila je turistička signalizacija (2,44). Iako je u posljednjih nekoliko godina primjetno postavljanje većeg broja turističkih putokaza i oznaka, ispitanici smatraju da postojeći sistem signalizacije još uvijek nije dovoljno razvijen. Ovaj nalaz ukazuje da je potrebno nastaviti sa obilježavanjem turističkih lokaliteta, sela, kulturnih znamenitosti, pješačkih i biciklističkih ruta, kako bi se povećala pristupačnost i prepoznatljivost ruralnih turističkih destinacija.

Relativno niske ocjene interneta i mobilne mreže dodatno ukazuju na izazove u oblasti digitalne povezanosti. Ovaj aspekt je posebno značajan za razvoj savremenog turizma, imajući u vidu sve veći značaj online promocije, komunikacije sa gostima i digitalnih rezervacionih sistema.
Iako ispitanici najpovoljnije ocjenjuju puteve i vodosnabdijevanje, rezultati ukazuju na značajne nedostatke u oblasti turističke signalizacije i digitalne infrastrukture. Poseban problem predstavlja nedostatak putokaza prema brojnim selima i zaseocima, što otežava pristup turistima i umanjuje vidljivost ruralnih turističkih potencijala. Unapređenje signalizacije, internet mreže i mobilne pokrivenosti moglo bi značajno doprinijeti razvoju seoskog turizma u opštini Pljevlja.
P25. Šta je, po Vašem mišljenju, najvažnije za razvoj Vašeg sela?

Validna baza: N = 100 ispitanika. Mogućnost višestrukog odgovora, zbog čega zbir procenata prelazi 100%.
	Prioritet
	Broj odgovora
	%

	Finansijska podrška
	68
	68%

	Podrška mladima
	57
	57%

	Razvoj poljoprivrede
	46
	46%

	Bolji putevi
	41
	41%

	Razvoj seoskog turizma
	39
	39%

	Bolji pristup internetu
	32
	32%

	Edukacija
	30
	30%

	Veća promocija turističkih potencijala
	29
	29%

	Podrška ženama
	27
	27%

	Digitalna promocija
	19
	19%

	Registracija domaćinstva
	18
	18%


Rezultati pokazuju da ispitanici razvoj sela prije svega povezuju sa stvaranjem boljih ekonomskih uslova i većom podrškom lokalnom stanovništvu. Kao najvažniji prioritet ubjedljivo se izdvaja finansijska podrška (68,0%), što potvrđuje prethodne nalaze istraživanja prema kojima nedostatak finansijskih sredstava predstavlja jednu od najvećih prepreka razvoju domaćinstava i uključivanju stanovništva u turističke i preduzetničke aktivnosti.

Na drugom mjestu nalazi se podrška mladima (57,0%), što ukazuje na izraženu zabrinutost ispitanika zbog odlaska mladog stanovništva iz ruralnih područja. Ovaj nalaz je u skladu sa rezultatima pitanja P22, gdje je većina ispitanika ocijenila da mladi nemaju dovoljno mogućnosti da ostanu da žive i rade na selu.

Značajan broj ispitanika ističe i potrebu za razvojem poljoprivrede (46,0%), što potvrđuje da poljoprivreda i dalje predstavlja jedan od ključnih oslonaca ruralne ekonomije. Istovremeno, 41,0% ispitanika smatra da su bolji putevi među najvažnijim uslovima za razvoj sela, dok 39,0% prepoznaje razvoj seoskog turizma kao važan razvojni pravac.

Relativno visoko su rangirani i bolji pristup internetu (32,0%), edukacija (30,0%) i veća promocija turističkih potencijala (29,0%), što ukazuje da ispitanici razvoj sela vide ne samo kroz ulaganja u infrastrukturu, već i kroz jačanje znanja, digitalne povezanosti i promocije lokalnih resursa.

Interesantno je da su podrška ženama (27,0%) i registracija domaćinstava (18,0%) nešto rjeđe birani prioriteti, iako rezultati drugih pitanja pokazuju da ispitanici smatraju da žene nemaju dovoljno podrške za pokretanje sopstvenog biznisa. To sugeriše da stanovništvo često daje prednost širim razvojnim mjerama, očekujući da će one posredno doprinijeti i boljem položaju žena i drugih ciljnih grupa.
Ispitanici razvoj ruralnih područja prvenstveno povezuju sa finansijskom podrškom, podrškom mladima i razvojem poljoprivrede. Istovremeno, značajan broj ispitanika prepoznaje razvoj seoskog turizma, unapređenje putne i digitalne infrastrukture, kao i edukaciju stanovništva kao važne pretpostavke za održivi razvoj sela u opštini Pljevlja.
P26. Koja je najveća prednost Vašeg sela za razvoj turizma?

Validna baza: N = 100 ispitanika (Otvoreno pitanje)

Klasifikacijom svih dostupnih odgovora iz oba dijela istraživanja može se zaključiti da ispitanici najveći turistički potencijal svojih sela vide u prirodnim resursima i očuvanom ruralnom ambijentu. Najčešće se pominju prirodne ljepote, netaknuta priroda, čist vazduh, rijeke, šume, mir i tišina, što potvrđuje da stanovnici upravo u prirodnom okruženju prepoznaju svoju najveću konkurentsku prednost za razvoj turizma.

Pored prirodnih resursa, značajan broj ispitanika ističe povoljan položaj sela i dobru saobraćajnu povezanost. Kao prednosti se navode blizina grada, blizina magistralnih puteva, asfaltirani putevi i dobra dostupnost turistima. Posebno je naglašeno da pojedina sela imaju idealan položaj zbog kombinacije očuvane prirode i jednostavnog pristupa, što predstavlja važan preduslov za razvoj izletničkog, ruralnog i vikend turizma.

U odgovorima se često ističu i specifične lokalne atrakcije i sadržaji, poput katuna, rijeke Ćehotine, kulturno-istorijskih lokaliteta, tradicionalnog načina života i mogućnosti za različite aktivnosti u prirodi. Ovi elementi predstavljaju osnovu za razvoj autentičnih turističkih proizvoda koji mogu dopuniti postojeću turističku ponudu opštine Pljevlja.

Interesantno je da dio ispitanika među prednostima navodi i postojeću infrastrukturu, posebno puteve, vodovod i električnu mrežu. Takođe, pojedini ispitanici ukazuju da već postoje pozitivni primjeri bavljenja turizmom i dolaska stranih gostiju, što potvrđuje da određena turistička potražnja već postoji i da može predstavljati dodatni podsticaj za razvoj ove djelatnosti.

Grupisane prednosti koje se najčešće pojavljuju

· Prirodne ljepote i očuvana priroda

· Mir, tišina i čist vazduh

· Blizina grada i dobra dostupnost

· Magistralni i regionalni putevi

· Rijeke, šume i drugi prirodni resursi

· Katuni i tradicionalni ruralni ambijent

· Kulturno-istorijski lokaliteti

· Postojeća turistička iskustva i dolazak gostiju

· Osnovna komunalna infrastruktura

Ispitanici najveću prednost svojih sela za razvoj turizma vide u očuvanoj prirodi, čistom vazduhu, miru i autentičnom ruralnom ambijentu. Dodatne razvojne prednosti predstavljaju blizina grada, dobra saobraćajna povezanost i postojanje atraktivnih prirodnih i kulturnih lokaliteta. Rezultati potvrđuju da ruralna područja opštine Pljevlja raspolažu značajnim prirodnim i prostornim potencijalima koji mogu predstavljati osnovu za razvoj održivog seoskog turizma.

P28. Šta bi lokalna samouprava trebalo da uradi kako bi podstakla razvoj seoskog turizma?

Validna baza: N = 100 ispitanika (Otvoreno pitanje)

Odgovori ispitanika pokazuju visok stepen saglasnosti kada je riječ o prioritetnim mjerama koje bi lokalna samouprava trebalo da preduzme radi podsticanja razvoja seoskog turizma. Kao najčešći prijedlog ističe se finansijska podrška domaćinstvima, kroz grantove, subvencije, povoljne kredite i druge podsticaje za pokretanje ili unapređenje turističkih aktivnosti. Ovaj nalaz direktno potvrđuje rezultate prethodnih pitanja, u kojima je nedostatak finansijskih sredstava prepoznat kao najveća prepreka razvoju domaćinstava.

Veliki broj ispitanika smatra da je neophodno unaprijediti putnu infrastrukturu, posebno kroz rekonstrukciju i održavanje lokalnih puteva koji vode prema ruralnim naseljima. Dobra saobraćajna povezanost prepoznaje se kao jedan od osnovnih preduslova za razvoj turističke ponude i bolju dostupnost sela posjetiocima.

Često se pominje i potreba za podrškom mladima, kroz povoljne kredite, olakšice i programe koji bi podstakli ostanak i zapošljavanje mladih u ruralnim područjima. Ispitanici smatraju da bez aktivnog uključivanja mladih nije moguće ostvariti dugoročan razvoj sela i turističkih aktivnosti.

Pored finansijske pomoći i infrastrukture, odgovori ukazuju na potrebu za sistematskim i planskim pristupom razvoju turizma, uključujući edukacije, promociju turističkih potencijala, savjetodavnu podršku i bolju koordinaciju razvojnih aktivnosti.

Najčešće predložene mjere

· Finansijska podrška domaćinstvima (grantovi, subvencije i krediti)

· Unapređenje putne infrastrukture

· Podrška mladima za ostanak i rad na selu

· Razvoj i promocija seoskog turizma

· Edukacija i stručna podrška stanovništvu

· Sistemski i dugoročni pristup razvoju ruralnih područja

· Pomoć pri pokretanju turističkih i preduzetničkih aktivnosti

Ispitanici od lokalne samouprave prvenstveno očekuju finansijsku podršku, unapređenje infrastrukture i snažnije mjere za zadržavanje mladih na selu. Rezultati ukazuju da razvoj seoskog turizma zahtijeva dugoročan i sistematski pristup koji će istovremeno obuhvatiti ulaganja, edukaciju, promociju i podršku lokalnom stanovništvu.
P29. Da li imate prijedloge ili ideje koje bi doprinijele razvoju ruralnog turizma u Pljevljima?

Validna baza: N = 100 ispitanika (Otvoreno pitanje) 

Odgovori ispitanika pokazuju da stanovnici ruralnih područja prepoznaju brojne mogućnosti za unapređenje turističke ponude i daju konkretne prijedloge koji se mogu grupisati u nekoliko ključnih oblasti. 

Najčešće se pominje potreba za finansijskom podrškom domaćinstvima, kroz grantove, subvencije i druge vidove bespovratnih sredstava. Ispitanici smatraju da bi značajan broj domaćinstava bio spreman da se uključi u turističke aktivnosti ukoliko bi imao pristup početnim ulaganjima za uređenje smještaja, nabavku opreme ili razvoj turističkih sadržaja. 

Druga velika grupa prijedloga odnosi se na edukaciju i mentorstvo. Više ispitanika predlaže organizovanje obuka, stručnih predavanja, okruglih stolova i posjeta uspješnim primjerima dobre prakse. Posebno se naglašava potreba da stanovništvo bolje upozna mogućnosti koje seoski turizam nudi i načine na koje može razviti održivo turističko domaćinstvo. 

Značajan broj prijedloga usmjeren je na promociju ruralnih područja i turističkih potencijala Pljevalja. Ispitanici smatraju da prirodne ljepote, tradicionalni način života, domaća hrana i kulturna baština nijesu dovoljno vidljivi na turističkom tržištu. Predlažu snažniju promociju kroz medije, društvene mreže, sajmove, manifestacije i druge promotivne aktivnosti. 

Posebno su interesantni prijedlozi za razvoj specijalizovanih turističkih proizvoda, među kojima se izdvajaju:

· agroturizam i boravak na seoskim gazdinstvima,

· api-turizam i pčelarski turizam,

· brendiranje pljevaljskog sira i drugih lokalnih proizvoda,

· eko-kolibe i seoski smještaj,

· planinarenje, biciklizam i pješačke staze,

· lovni i ribolovni turizam,

· povezivanje kulturnog nasljeđa sa turističkom ponudom. 

Veliki broj ispitanika naglašava i potrebu za zadržavanjem mladih na selu, kroz finansijske podsticaje, podršku preduzetništvu i stvaranje održivih izvora prihoda. U više odgovora ističe se da bez aktivnog uključivanja mladih nije moguće ostvariti dugoročan razvoj ruralnog turizma. 

Takođe, često se pominje unapređenje infrastrukture, naročito puteva, interneta, mobilne mreže, turističke signalizacije i drugih sadržaja koji bi unaprijedili iskustvo posjetilaca i olakšali razvoj turističkih aktivnosti. 
Ispitanici smatraju da razvoj ruralnog turizma u Pljevljima treba zasnivati na kombinaciji finansijske podrške, edukacije, promocije i razvoja autentičnih turističkih proizvoda. Posebno se ističe potreba za uključivanjem mladih, jačanjem preduzetništva i boljim korišćenjem prirodnih, poljoprivrednih i kulturnih resursa kao temelja budućeg razvoja ruralnih područja.
P30. Da li biste bili zainteresovani da učestvujete u budućim obukama i projektnim aktivnostima?

Raspodjela odgovora
	Odgovor
	Broj
	%

	Možda
	45
	45%

	Ne
	38
	38%

	Da
	17
	17%

	Ukupno
	100
	100%


Rezultati pokazuju da najveći broj ispitanika (45,0%) još uvijek nije potpuno odlučan kada je riječ o učešću u budućim obukama i projektnim aktivnostima, već izražava rezervisanost kroz odgovor „Možda“. Ovakav rezultat ukazuje da postoji značajan prostor za dodatnu motivaciju i animiranje stanovništva kroz kvalitetne programe podrške, informisanje i predstavljanje konkretnih koristi koje bi učešće u projektima moglo donijeti domaćinstvima. 
Pozitivan odgovor dalo je 17,0% ispitanika, što pokazuje da već postoji grupa stanovnika spremna da se aktivno uključi u buduće aktivnosti iz oblasti seoskog turizma i ruralnog preduzetništva. Ova grupa predstavlja važan potencijal za pokretanje pilot aktivnosti, obuka i razvojnih inicijativa u lokalnim zajednicama. 

Istovremeno, 38,0% ispitanika navelo je da nije zainteresovano za učešće u budućim obukama i projektima. Ovaj rezultat treba posmatrati u kontekstu prethodnih pitanja, gdje su kao prepreke često identifikovani nedostatak vremena, nezainteresovanost, starost stanovništva, ali i nedovoljna informisanost o mogućnostima koje razvoj seoskog turizma može pružiti. 

Posebno je značajno da ukupno 62,0% ispitanika (Da + Možda) ne odbacuje mogućnost uključivanja u buduće aktivnosti. To ukazuje da postoji solidna osnova za sprovođenje edukacija, radionica i razvojnih programa, pod uslovom da budu prilagođeni potrebama lokalnog stanovništva i povezani sa konkretnim oblicima podrške. 

Iako je samo 17,0% ispitanika sigurno zainteresovano za učešće u budućim obukama i projektnim aktivnostima, dodatnih 45,0% ostavlja mogućnost uključivanja. To pokazuje da postoji značajan potencijal za aktiviranje lokalnog stanovništva kroz kvalitetne programe edukacije, informisanja i podrške usmjerene na razvoj seoskog turizma i ruralnog preduzetništva.
4. Zaključak

Rezultati istraživanja pokazuju da ruralna područja opštine Pljevlja raspolažu značajnim prirodnim, poljoprivrednim i prostornim potencijalima za razvoj seoskog turizma. Većina anketiranih domaćinstava posjeduje resurse koji mogu predstavljati osnovu za razvoj turističke ponude, dok ispitanici najveći potencijal vide u očuvanoj prirodi, domaćoj hrani, boravku u prirodi i autentičnom ruralnom ambijentu. 

Istraživanje pokazuje da značajan dio stanovništva prepoznaje mogućnosti koje seoski turizam može donijeti ruralnim područjima. Više od polovine ispitanika smatra da ruralni turizam može postati jedan od važnih razvojnih pravaca opštine Pljevlja, dok većina domaćinstava koja posjeduju postojeće ili djelimične uslove pokazuje spremnost za registraciju turističkog domaćinstva. 

Kao najveće prepreke razvoju domaćinstava izdvajaju se nedostatak finansijskih sredstava, ograničeni investicioni kapaciteti i nedovoljna podrška. Ove nalaze potvrđuju i odgovori koji se odnose na najpoželjnije oblike podrške, gdje se grantovi i drugi finansijski podsticaji ubjedljivo izdvajaju kao prioritet. 

Posebnu zabrinutost izazivaju stavovi ispitanika o položaju mladih i žena u ruralnim područjima. Većina smatra da mladi nemaju dovoljno mogućnosti da ostanu da žive i rade na selu, dok je podrška ženama za pokretanje sopstvenog biznisa ocijenjena kao nedovoljna. Ovi rezultati ukazuju na potrebu jačanja mjera usmjerenih ka ekonomskom osnaživanju mladih i žena kao ključnih nosilaca budućeg razvoja ruralnih područja. 

Ispitanici razvoj sela prvenstveno povezuju sa finansijskom podrškom, podrškom mladima, razvojem poljoprivrede, unapređenjem infrastrukture i razvojem seoskog turizma. Istovremeno, u otvorenim odgovorima naglašavaju potrebu za edukacijom, promocijom lokalnih potencijala, razvojem autentičnih turističkih proizvoda i snažnijom institucionalnom podrškom. 

Ukupni rezultati istraživanja potvrđuju da razvoj seoskog turizma predstavlja jednu od realnih razvojnih mogućnosti za unapređenje socio-ekonomskog položaja mladih i žena u ruralnim područjima opštine Pljevlja. Održivi razvoj ove oblasti zahtijeva koordinisano djelovanje lokalne samouprave, razvojnih programa i lokalnog stanovništva kroz finansijsku podršku, unapređenje infrastrukture, edukaciju i promociju ruralnih potencijala. 
	Anketiranje se sprovodilo u okviru projekta “Razvoj socio-ekonomskog položaja mladih i žena kroz razvoj ruralnog turizma u Pljevljima”, čiji je cilj unapređenje socio-ekonomskog položaja mladih i žena sa seoskog područja opštine Pljevlja kroz razvoj ruralnog turizma u procesu Pravedne tranzicije. 

Projekat se implementira u sklopu “Socio-ekonomska podrška ranjivim grupama kroz obrazovanje i zapošljavanje u Crnoj Gori”, koji finansira Evropska unija a kofinansira Ministarstvo regionalno-investicionog razvoja i saradnje sa nevladinim organizacijeme, a implementiraju ga partneri Help i Phiren Amenca.
Sadržaj dokumenta je isključiva odgovornost NVO “Da zaživi selo” – Pljevlja, i ni na koji način se ne može smatrati da odražava stavove donatora
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